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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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行业国际化营销模式分析53  F、中国硅锰合金行业渠道策略分析54  4.3中国硅锰合金供求分析
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新69  A．技术变革可能会改变行业竞争格局69  B．产品革新能力是竞争力的重要组成部分69 
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